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FACHAUSSTELLUNGEN

HECKMANN

UNTERNEHMENSGRUPPE DEUTSCHE MESSE

VINCENTZ

Ausgewahlte Ergebnisse der Ausstellerbefragung

Strukturdaten 2018

Aussteller

Ausstellungsflache netto in
gm inkl. Sonderschauflache

Besucher

Angebotszugehdrigkeit

(Mehrfachnennungen/Auszug >=5,8%)

Pflege - 18,4%

Informationstechnologie/ -
Datenverarbeitung 15.4%

Therapie - 12,3%

Raumeinrichtungen . 9,8%

Hygiene .

Haus- und Gebaudetechnik .

Personal-Dienstleistungen/
Consulting

Fachliteratur, Medien, .
Aus- und Weiterbildung

Ernahrung I

8,8%
7,6%
7,1%
6,5%
6,3%
Kiiche und Hauswirtschaft I 5,8%

Textil und Bekleidung I 5,8%

Prasenz von Innovationen

zeigen Neuheiten/
Weiterentwicklungen

Deutsch- Inter-
Gesamt -
land national
558 503 55]
15.186 14.402 784
24.032 23.720 312

Beteiligungsziele
(Mehrfachnennungen/Auszug >33%)

83,4% Gewinnung neuer Kunden

81,6% Allgemein iiber unser
Angebot informieren

69,3% Imagepflege/
Reprasentation

63,0% Uber Neuheiten
informieren (Produkte)

62,0% Kundenpflege

48,6% Erfahrungsaustausch

46,3% Gewinnung von
Kooperationspartnern

40,1% Beobachtung der
Mitbewerber

33,2%
Direktabschliisse erzielen

Relevante Besuchergruppen auf der Messe
(Mehrfachnennungen/Auszug >41%)

Pflegeheim 78,3%
Seniorenresidenz _ 63,2%
Ambulanter Pflegedienst _ 63,0%

Tagespflege-Einrichtung _ 53,7%
reha-Kinik ||| 2
Betreutes Wohnen _ 48,9%
Krankenhaus 45,6%
Kurzzeitpflege-Einrichtung 42,6%
Behinderten-Einrichtung 41,1%
41,1%

Trager

Erhoben und analysiert von:

Gelszus

GM

Messe-Markiforschung
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Ausgewahlte Ergebnisse der Ausstellerbefragung

Besucheraufkommen Empfehlungsabsicht

Sind mit dem
zahlenmaRigen
Besucheraufkommen

auf der Messe insgesamt
sehr zufrieden bis zufrieden

empfehlen
eine Teilnahme weiter

Gesamteindruck Nutzen/Messeerfolg

79,7%

@ [_J ) )
sind alles in allem
(vollkommen) zufrieden
o Y Note 2
w w Note 3
@ @
M
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6 = Sehr geringer Nutzen

1 = Sehr hoher Nutzen 12,0%

32,0%

32,0%

16,4%

5,6%

2,0%

Erhoben und analysiert von:

[ ]
G M Gelszus
Messe-Markiforschung



